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Fakta / ¢isla o CSH a ¢eské hazené

Pocet ¢lenu: 20 000
Pocet aktivnich klubt: 174

Nejvétsi mezinarodni uspéchy:

 Muii: Titul mistrd svéta z roku 1967 a dalsi 4 cenné kovy z MS
Stribrné olympijské medaile z roku 1972

e Zeny: Titul mistryn svéta z roku 1957 a dalSi 2 cenné kovy z MS

e Kluby: Dukla Praha, 3x vitéz PMEZ (1957, 1863, 1984)

Nejvétsi individualni ocenéni:

e Vyhlaseni Filipa Jichy nejlepSim svétovym hracem hazené za rok 2010
Vyznamné projekty podporované CSH:

* Podpora vrcholovych center mladeze

* Podpora mladeznicky projektd - Hazena do skol, Hazena pro vSechny

e Od roku 2015 podpora Regionalnich hazenkarskych center (RHC)
s cilem popularizace hazené v jednotlivych regionech

* Od roku 2016 implementace nového registracniho systému,
umoznujiciho primou komunikaci se cleny a segmentaci clenské zakladny



Hlavni dtvody CSH pro rebranding

Hazena jako sport se musi stat znackou

3 hlavni diivody
1. Lidé a organizace se s kvalitni znackou |épe identifikuji a vice ji duvéruji
2. Pouze kvalitni znacka ma Sanci stat se masové znamou
3. Kvalitni znacka pomuze rustu mladeznické zakladny



O faktoru pri budovani znacky

Racionalni benefity
Emocionadlni benefity
Hodnoty znacky
Nazev znacky
Personalita | Archetyp
Vize

Mise

Esence znacky ve formé sloganu | Claimu

Logo

Rozumové divody pro¢ mit znacku rad

Emocni dlvody pro¢ mit znacku rad

S jakymi hodnotami se znacka ztotoznuje?

Jak se bude znacka jmenovat? | Zapamatovatelnost
Jaky z 12 archetypl znacka predstavuje?

Ceho chce zna&ka dosahnout | Jaky ma cil?

Jaké poslani chce pri dosahovani cile naplriovat?

Slogan | Claim by mél v souhrnu vyjadfrovat vsechny
podstatné faktory znacky

Logo vyjadruje vizualni podobu znacky



5 racionalnich benefitu

1. 4vil
Hazena je kombinaci 4 sport( - Atletiky, Gymnastiky, Upolovych sport(i a Mi¢ovych sportd.

2. Materialné a financné dostupny kolektivni sport

3. Olympijsky sport se silnym zazemim
Hra¢ mlze dosahnout na nejvyssi sportovni mety v celosvétovém meéritku nebo hrat
nejkvalitnéjsi ligu svéta (DKB Handball Bundesliga) v sousednim Némecku.

4. Moznost zacit v pozdéjSim véku

Drzitel poharu mistr evropskych zemi z roku 1984 a hra¢ Dukly Praha FrantiSek Kratochvil zacinal
s hazenou az v 15ti letech.

5. Vhodny pro vSsechny somatotypy

Hrac neni limitovan fyzickymi parametry. Na nékterych postech je potreba vice rychlosti jinde
vice obratnosti atd.



5 emocionalnich benefitu

1. Napinava / elektrizujici hra
O vysledek se v hazené bojuje az do konce a na hristi se neustale néco déje. Divak ani
hrac se nikdy nenudi.

2. Nejdynamictejsi kolektivni micovy sport
Za utkani vidi divak primérné 50 a vice goéla. Velky rozdil oproti jinym micovym hram
(napt. fotbalu).

3. Tymové emoce
Hrani v tymu posiluje emocni prozitek jednotlivych hracd. Dava jim moznost prozit
jedinecnou emocni dimenzi, kterou v individualnich sportech nelze prozit.

4. Zodpovédnost
Hrac nese odpovédnost nejen za svuj vykon, ale i vykon tymu. Hrani hazené posiluje
smysl pro tymovost a spolupraci v kolektivu.

5. Rychlé rozhodovani

Pri reSeni hernich situaci se hra¢ musi rozhodovat rychle, nesobecky a vzdy ku
prospéechu celého tymu.



Hodnoty znacky

osobni/osobnostni rovina

NESOBECKOST
TYMOVOST

Hazenou vyhrava
tym, nikoliv
jednotlivec.

Vysledek je zalozen

na spolupraci.

FEROVOST

Hazena neni zatizena
korupcnimi skandaly. Hraci
ynefilmuji”. Souboje jsou
svadény tvari v tvar
rytirskym zptsobem.

HOUZEVNATOST
PSYCHICKA ODOLNOST
ODVAHA
BOJOVNOST

O vysledek se bojuje az do konce,
Casto se rozhoduje v poslednich
minutach, to vyZzaduje psychickou
odolnost, bez houzevnatosti a
bojovnosti nelze vyhrat, osobni
souboje nékdy boli, presto je hraci
stale znovu podstupuji a prokazuji
osobni odvahu.

socialni rovina

NEDISKRIMINUJICI
NEELITARSKA
OTEVRENA VSEM

Hazenou hraji muzi i zeny,
divky i chlapci, je materialné
a financné dostupna vsem
socialnim skupinam, uplatnéni v ni na
jednotlivych hernich postech najdou mali
i velci, hubeni i ti korpulentnéjsi. Zacit se
da v kazdém véku, nikdy neni pozdé.




Nazev znacky: , Ceskad hazend — Czech Handbal

CESKA HAZENA

Typicky Cesky tradicni
nazev spojeny se slavnou
minulosti. Reprezentuje
tradi¢ni konzervativni
hodnoty. Je rovnocennou
soucasti celého nazvu
znacky Ceska Hazena-Czech
Handball a je uveden jako
prvni v poradi.

Ill

CZECH HANDBALL

Reprezentuje aktualni
vrcholnou podobu znacky, jeji
soucasnost a budoucnost.
Je internacionalni, propojeny
s celym hazenkarskym svétem.
Je atraktivni pro mladou
generaci budoucich hracu. Je
druhou &asti znacky Ceskd
Hazena-Czech Handball.



Ceska hazend - Czech Handball = HRDINA - HERO

Archetyp HERO — HRDINA

Creator Innocent

Leaves a mark on the world
Ruler ___.,,»”ﬂ " innovation  safety Sage Zanechava stopu

y

Achieving mastery
- Dosahuje mistrovské urovné

B Provide

Caregiver
- le - structure to ;
the world paradise
,Kde je viile, je i cesta. Vise co si mohu
belonging Esect [y cavea liberation redstavit hu i dokazat.”
Everyman with [l mark on Outlaw preastavit, monu | aokazat.

others the world

HERO - HRDINA chce dokazat svoji hodnotu
. pomoci obtizného a odvazného jednani. Chce
o . docilit takového uspéchu, ktery zlepsi svét. Ma
schopnosti a odvahu. Prekonava prekazky.



Vize

CHCEME BYT
NEJATRAKTIVNEJSIM
A
NEJZABAVNEJSIM
MICOVYM SPORTEM



Mise

VYCHOVAVAME NEJEN HRACE,
ALE OSOBNOSTI,
KTERE USPEJI V REALNEM ZIVOTE



Slogan / Claim

STRHUJICI NA HRISTI, CENNA PRO ZIVOT
THRILLING IN GAME, VALUABLE FOR LIFE

e Prvni ¢ast sloganu vyjadruje fakt, Ze hazena poskytuje hraciim i divakiim ,,strhujici“ zazitek jak pfi
hre samotné, tak pfi jejim sledovani. V tomto bodé obsahové naplnuje znéni vize ,,Chceme byt
nejatraktivnéjsim a nejzabavnéjsim micovym sportem®.

* Druha cast sloganu vyjadruje skutecnost, ze vlastnosti, které si hra¢ hazené osvoji, jsou ,,cenné”
i v osobnim Zivoté a pomahaji mu i mimo hristé dosahovat Uspéchu a stat se v Zivoté opravdovou
,0sobnosti“. Tato ¢ast naplnuje obsahovy vyznam mise ,Vychovavame nejen hrace, ale osobnosti,
které uspéji v realném zivote”.






Logo pod drobnohledem

e Silueta hrace / hracky je tvorena modifikaci pismene ,H“ tedy pocatecniho
pismene slov Hazenda, Handball a také pocatecniho pismene archetypu znacky
- slova Hero.

e Barevny kéd loga symbolizuje zemi ptivodu znacky Ceska Hazend - Czech Handball,
tedy Ceskou republiku.

e Dvé stojny pismene H symbolizuji slavnou minulost hazené (leva stojna) a zaroven

jeji budoucnost (prava stojna). Horizontalni propojeni obou stojen symbolizuje
cestu od slavné minulosti k nadéjné budoucnosti.

CESKA HAZENA
CZECH HanDBaLL




Vyuziti loga

JIHDGESKY
SVAZ

SUPErFINALe CESKA HAZENA
EXTRALIGY CZECH HanDBaLL

CESKA HAZENA
CZECH HanDBaLL

CESKA HAZENA rePrezenTace
CZECH HANnDBalLL MU/l

CESKA HAZENA
CZECH HanDBaLL




Vyuziti loga Il.

@
CESKA HAZENA
CZECH HanDBaLL
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CESKA HAFEMNA

CESREH HER DL




Rozvoj znacky v online prostredi

Planované kroky
Spuéténi nového webu Ceskd Hazend — Czech Handball

Znovuobnoveni YouTube kanalu CSH nové pod znackou:
Ceska Hazenda — Czech Handball

LinkedIn kampafi na podporu zna¢ky Ceskd Hazena — Czech Handball

Spuéténi Instagramu Ceskd Hazena — Czech Handball

CESKA HAZENA
CZECH HanDBaLL

Harmonogram
prosinec 2016
leden 2017

unor 2017
brezen 2017




Ocekavané dopady rebrandingu do roku 2020

1. Clenska zakladna: Nar(st 0 30 %
2. Sponzofi: Ziskani generdlniho partnera pro Ceskou Hazenou

3. Nabor novych ¢lent: Zaméreni na mladez - do roku 2020 ndbor minimalné 2 500
déti a ziskani 300 zakladnich &kol pro projekt Skolni ligy

4. Popularita hazené: Dosahnout Brand Awareness 25 % = ¢tvrtina populace CR

CESKA HAZENA
CZECH HanDBaLL




&
jf‘jESKﬁ HAZENA
CZECH HaNDBALL
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